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Pressemitteilung 

Dussmann das KulturKaufhaus: Deutschlands größtes 
Medienkaufhaus expandiert mit 400.000 Produkten auf den 
Marktplatz von Kaufland.de 
 

 400.000 sofort lieferbare Produkte auf der E-Commerce-Plattform verfügbar 

 Neue deutschlandweite Zielgruppen im Fokus 

 Strategische Wachstumsinitiative – weitere Marktplatz-Integrationen für 2025 geplant 

 

Berlin, 21. November 2024 – Dussmann das KulturKaufhaus, eine Institution für Bücher, Musik 

und Filme im Herzen Berlins, schlägt ein neues Kapitel auf: Ab sofort können Kundinnen und 

Kunden auf dem Online-Marktplatz von Kaufland aus über 400.000 sofort lieferbaren 

Produkten des KulturKaufhauses wählen.  

„Unsere Präsenz auf Kaufland.de zeigt, dass wir den E-Commerce als wichtigen 

Wachstumsbereich konsequent vorantreiben“, sagt Thomas Burger, Geschäftsführer von 

Dussmann das KulturKaufhaus. 

Kaufland.de gehört zu den führenden E-Commerce-Plattformen in Deutschland. Das 

Kaufland-Marktplatzmodell bietet für Dussmann das KulturKaufhaus optimale Bedingungen, 

um das Sortiment einer breiten Online-Community zugänglich zu machen. 

 

Laura Engel, Geschäftsleitung Sales eCommerce, erklärt: „Unser Ziel ist es, über Marktplätze 

wie Kaufland.de neue Käuferinnen und Käufer zu erreichen, die den Onlineshop von 

Dussmann das KulturKaufhaus bisher nicht kannten. Wir freuen uns, unsere Produkte jetzt 

einem noch größeren Publikum anzubieten – schnell, einfach und bequem.“ 

 

Der Rollout verlief in Schritten: In einem Produkttest mit eingeschränktem Sortiment wurden 

die technischen Prozesse optimiert. Nun sind Produkte aus allen Medienkategorien live 

verfügbar, neben Büchern, Musik und Filmen finden sich auch Spielwaren, Hörbücher und 

Kalender im Angebot. 

Für das Jahr 2025 ist geplant, das Sortiment auf weitere Marktplätze auszudehnen und so die 

Reichweite nochmals signifikant zu erhöhen. Dussmann das KulturKaufhaus unterstreicht 

damit sein Wachstum – sowohl vor Ort als auch im digitalen Raum. 
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Über Dussmann das KulturKaufhaus 

Dussmann das KulturKaufhaus ist ein Geschäftsbereich des Familienunternehmens Dussmann Group, 
das mit 68.200 Mitarbeitenden in 21 Ländern Dienstleistungen rund um den Menschen anbietet. Das 
1997 eröffnete Medienkaufhaus führt auf fünf Etagen mit 7.500 Quadratmetern Verkaufsfläche über 
900.000 Kulturmedien aus den Bereichen Buch, Tonträger, Film, Noten und Design. Besondere 
Highlights sind der English Bookshop und der International Bookshop. Dussmann das KulturKaufhaus 
denkt den stationären Medienhandel aber deutlich weiter: Mit der KulturManufaktur gibt es zudem 
Kulturtechnik zum Anfassen, Ausprobieren und Verschenken. Extralange Öffnungszeiten, ausführliche 
Beratung und persönliche Empfehlungen der Kultivist*innen sowie Hörstationen und Leseecken runden 
das Einkaufserlebnis ab. Auf der KulturBühne finden Lesungen, Kurzkonzerte und Signierstunden statt. 
Zusätzlich zu dem umfangreichen stationären Angebot bietet Dussmann das KulturKaufhaus im Online-
Shop www.kulturkaufhaus.de einen fast 15 Millionen Produkte umfassenden Medienmix von Büchern 
über Noten, bis hin zu Film und Musik. Zusätzlich bietet das Medienkaufhaus einen 
Firmenkundenservice im B2B-Bereich an. 

 


